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RENDICION DE CUENTAS 2023
FUNDACION MUNICIPAL TURISMO PARA CUENCA

1. PRESENTACION

En 2023, el sector turistico aporté en promedio un 8% al PIB nacional, es decir, el
PIB Turistico medio fue aproximadamente 704 millones de ddlares. De igual
manera, el turismo es una actividad econdmica importante para el desarrollo de
Cuenca, debido a que este sector genera el 10% del empleo formal del cantén, lo
que representan alrededor de 19232 puestos de trabajo. En base a esta coyuntura
socioecondmica local, las acciones y/o proyectos que desarrolla la Fundacidn
Municipal Turismo para Cuenca responden a una necesidad latente por impulsar
un sector que aporta positiva y significativamente al desarrollo econédmico del
destino, a través de la articulacién y generacién de un sistema que integran los
actores privados, publicos y académicos que trabajan en pro de la sostenibilidad

del destino.

Durante el 2023, entre los principales desafios postpandemia que sufrié la
actividad turistica a nivel local y nacional fue la crisis de inseguridad que provocé
alteraciones en las dinamicas de gestidon y planificacion del turismo, puesto que se
redujo la percepcion de seguridad que los turistas y visitantes tenian en los
destinos. A pesar de las complicaciones generadas por esta situacion, la
institucidon no dejé de trabajar por el sector turistico, y para ello tuvo que articular
esfuerzos con toda la corporacidn municipal, la academia, y el sector privado y
publico, con el objetivo de resguardar, salvaguardar y proteger con todos los
recursos disponibles, a los visitantes que llegaban al destino, y lograr asi, que

Cuenca se convierta en el destino mas seguro del pais.

Por tanto, con relacién a esta problematica, surgieron iniciativas y/o proyectos que
fueron ejecutados por la fundacién en el ultimo afo, con el objetivo de posicionar

aCuencacomo el principaldestino turistico del pais. Entre las principales acciones



»

- b
c@l CUENCA A° .
\ TURISMO

CUENCA

ejecutadas por la Fundacién Municipal Turismo para Cuenca en el 2023 estan: la
implementacion del modelo de planificacion del proyecto “Cuenca Destino
Gastronémico”; el desarrollo del Tasting Lab “El Renacer de la Chakra” en Limay
Cuenca; el lanzamiento del capitulo Aventura Gastrondmica con Sony Channel
episodio Cuenca; el desarrollo de las Mesas de Seguridad Turistica del cantdn
Cuenca; la generacion del modelo de Encuentros ProTurismo Rural, el mismo que
incluye a las 21 parroquias rurales del cantdn; la actualizacion del catastro de
establecimientos turisticos de Cuenca; la ejecucién de actividades diversas de
promocién como: ruedas de prensa, famy press trips, BTL, publicidad digital, ferias
nacionales e internacionales; el rescate y la promocién de festividades
tradicionales; y finalmente, la organizacion de la feria de turismo de lujo mas
importante del mundo Remote LatinAmerica 2023 que tuvo como sede Cuenca, y

con la exitosa organizacion, el destino y toda la cadena de valor turistica demostré

que la ciudad esta preparada para ser sede de este tipo de eventos, entre otros.

Todos estos proyectos e iniciativas impulsaron la apropiacion del espacio publico,
la necesidad de actualizacion y preparaciéon constante de los actores turisticos, a
través de capacitaciones y programas formativos; y ademas, promueven la
innovaciony transformacion de la oferta turistica, a través de la apertura de nuevos
establecimientos, en la que se destaca el estilo rooftop y de los hoteles boutique
en el centro histdrico y en espacios abiertos. Este proceso de adaptacion y
evolucion del destino se visibilizé con fuerza en el 2023, a través de los siguientes
indicadores: el estimado de visitas fue 913.000 personas aproximadamente, el
porcentaje de ocupacioén hotelera promedio en feriados alcanzé un 68%, la tarifa
promedio diaria por persona roded los USD 95, y el nivel de ingresos por turismo
medio en feriados fue de USD 10,3 millones. Estos numeros demuestran que el
destino esta en una tendencia creciente respecto al desarrollo turistico, puesto
que cada afio se superan los resultados anteriores, y sin el compromiso de todos
sus actores esto no seria posible.

Otro punto por destacar es el redireccionamiento de la gestion de la Fundacion

Municipal Turismo para Cuenca, puesto que se logré estandarizar procesos y
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politicas internas que regulan el accionar y la convivencia interna del equipo; se

profesionalizé y capacitd al personal en tematicas turisticas y de gestién publica;y
se impulsé la renovacidony adaptacién del parque tecnoldgico y del mobiliario de la
institucion.

Finalmente, se presenta el estado de situacion actual de la institucién, en el que se
enmarcan los desafios afrontados, los logros alcanzados y el compromiso
mantenido con el sector en el 2023. Quedan lineamientos, programas y proyectos
claros para continuar trabajando por la construccién de un destino seguro,
innovador, y sostenible que sea reconocido a nivel nacional, regional e

internacional, por su invaluable oferta gastrondmica, natural, y cultural.

Eco. Daniela Villavicencio

Directora Ejecutiva

Fundacién Municipal Turismo para Cuenca
2024
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2. MISION

El turismo en Cuenca es una actividad planificada que genera oportunidades inclusivas
de desarrollo sostenible bajo estandares de calidad, respetando el modo de vida de la
poblacién local, contribuyendo a la conservacion del patrimonio cultural y natural.

3. VISION

Ser un destino con estilo auténtico, innovador, dindmico y sostenible, donde se valora
el patrimonio cultural y natural, a través de servicios turisticos incluyentes de calidad y
con una poblacién local motivada a brindar al visitante experiencias perdurables al 2030.

4. POLITICA DE LA FUNDACION

Innovacidén/creatividad

El cantén Cuenca esta comprometido con la adopcidn de una estrategia innovadora y
creativa, integrando el concepto de 'lifestyle' como un eje estratégico fundamental para
el desarrollo del destino turistico de Cuenca. Esta orientacion estratégica se manifestara
en la creacién de productos locales distintivos, permitiendo que los participantes clave
ejerzan su creatividad y adopten las ultimas tendencias globales. De esta manera, se
atenderan las necesidades y preferencias de los consumidores, asegurando que Cuenca
se posicione como un destino de vanguardia y relevancia internacional.

Calidad

La excelencia en la calidad es esencial para cualquier producto o servicio que aspire a
formar parte de la industria turistica. Esta premisa debe ser adoptada como un principio
fundamental por todos los actores involucrados, desde artesanos hasta asociaciones y
entidades tanto publicas como privadas. La empresa publica de turismo serd la
encargada de establecer los estdndares de calidad, asegurando que todos los elementos
gue componen la oferta turistica (incluyendo atractivos, facilidades, accesos, servicios,
guias turisticos y fuerzas de seguridad municipal) se alineen con las politicas del plan de
calidad turistica. Este enfoque integral garantizard que cada componente del sector
turistico no solo cumpla con los lineamientos establecidos, sino que también contribuya
activamente a la mejora continua y al desarrollo sostenible del turismo. Los programas
especificos se desarrollaran y ejecutaran con el objetivo de fortalecer este concepto de
calidad, que es vital para la competitividad y el reconocimiento en un mercado global
cada vez mas exigente.
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Sostenibilidad

La implementacién del plan se llevard a cabo siguiendo criterios de sostenibilidad que
beneficien a la comunidad local. Esto incluye la preservacion de recursos naturales y la
proteccion del patrimonio histérico, tanto tangible como intangible, asegurando su
disponibilidad para el disfrute de generaciones futuras. La politica de sostenibilidad
deberd extenderse mas alla de los recursos utilizados por el turismo en el cantén, siendo
esencial que la entidad legal de la Fundacién de Turismo opere de manera
autosustentable. Esto permitird una gestién eficaz de sus recursos y promovera el
desarrollo de la industria turistica en el cantdén de Cuenca, garantizando su viabilidad a
largo plazo.

5. CUENCA VIBRA
Fomentar el turismo a todo nivel y de diferentes sectores.

6. PLAN ESTRATEGICO DE TURISMO 2020-2024
6.1. POLITICA

Desarrollar un turismo seguro y sostenible en la economia local y en concordancia con
el bienestar social.

6.2. ESTRATEGIAS

6.2.1. ESTRATEGIA 1

Gestionar el turismo en Cuencay el desarrollo de mercados, con base a las competencias
concurrentes otorgadas al GAD Municipal.

6.2.1.1. 32 Desarrollo de Productos Turisticos

Objetivo general

Desarrollar, promocionar y difundir productos turisticos, utilizando herramientas, que
permitan diversificar la oferta en el destino y que al mismo tiempo, el sector de turismo
tenga un portafolio de productos y eventos para su empaquetamiento y promocion.

Descripcion Del Proyecto

El proyecto de desarrollo de productos turisticos en Cuenca representa una iniciativa
integral que busca revitalizar y diversificar la oferta turistica de la ciudad, es un proceso
complejo y multifacético que implica la creacion de experiencias Unicas y atractivas que
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satisfagan las necesidades y deseos de los turistas que visitan Cuenca, esta iniciativa

enmarcada dentro del Plan Estratégico de Turismo 2020-2024. Este ambicioso proyecto
tiene como objetivo general el desarrollo, promocidn y difusién de productos turisticos
innovadores que atraigan a visitantes y dinamicen la economia local. A través de la
gestion del turismo por parte del GAD municipal, la Fundacion Municipal Turismo para
Cuenca se ha puesto especial énfasis en la creacién de rutas o circuitos turisticos que
resalten la riqueza cultural y natural de Cuenca, asi como en el fortalecimiento de la
ciudad como un destino gastrondmico de renombre.

En primera instancia como parte de las 101 propuestas del Alcalde, la ruta turistica de
los miradores es un claro ejemplo de cémo se ha trabajado para ofrecer a los turistas
una experiencia Unica, permitiéndoles disfrutar de vistas panoramicas y descubrir la
belleza de la regidén desde diferentes perspectivas. La Ruta de los Miradores, por otro
lado, es un ejemplo de cdmo los atractivos naturales pueden ser integrados en el
desarrollo de productos turisticos, ofreciendo a los visitantes la oportunidad de disfrutar
de paisajes impresionantes y de la rica biodiversidad que dispone Cuenca. Este proceso
no solo incluye la identificacion y mejora de los atractivos naturales y culturales del
mirador, sino también la integraciéon de servicios y actividades que enriquezcan la
experiencia del visitante al lugar.

Ademas, la gastronomia, siendo un elemento esencial de la cultura de Cuenca, también
se ha visto potenciada a través de la creacién de un portafolio de productos
gastrondmicos que incluye misiones internacionales turisticas, destacando la rica oferta
culinaria de Cuencay promoviendo la cocina local en el dmbito internacional destacando
la riqueza culinaria de la regién. Del mismo modo se han desarrollado iniciativas que
vinculan la gastronomia con otros aspectos de la cultura y el turismo, como festivales
gastrondmicos y eventos que celebran la tradicidn culinaria de la regién.

La promocion de eventos y congresos de turismo MICE (Reuniones, Incentivos,
Conferencias y Exposiciones) también ha sido una parte crucial del proyecto, con la
coordinacién y promocion de eventos gastrondmicos y congresos que han contribuido
a posicionar a Cuenca como un centro de encuentro para profesionales y aficionados de
diversas industrias. Ademas, el turismo MICE se ha identificado como un area de
crecimiento potencial para Cuenca, con el objetivo de atraer eventos profesionales y
corporativos que puedan beneficiarse de las instalaciones y servicios de alta calidad de
la ciudad como fue el caso con REMOTE. El proyecto logré vislumbrar la realizacién de 5
eventos BTL (Below The Line) y la coordinacion de 5 eventos MICE reflejan el
compromiso con la calidad y la excelencia en la oferta turistica de la ciudad.

En resumen, el trabajo realizado en torno al proyecto de desarrollo de productos
turisticos en Cuenca ha sido un esfuerzo colaborativo y multidisciplinario que ha
involucrado la articulacion de diferentes actores y sectores. El resultado es una oferta
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turistica renovada y ampliada que no solo beneficia al sector turistico, sino que también

contribuye al desarrollo econdmico y cultural de la ciudad, asegurando su sostenibilidad
y relevancia en el futuro.

RESULTADOS OBTENIDOS

e 110 atractivos turisticos estructurados.

e 4 eventos turisticos (Tasting Lab "Renacer de la Chacra", Rincones Magicos, Expo
Turismo y Sostenibilidad, Encuentro Proturismo Rural)

e 1 Registro de Mirador Turistico identificado.

AVANCE GESTION: 100%
INVERSION: USD $11.051,71

BENEFICIARIOS DIRECTOS / INDIRECTOS

e 1653 beneficiarios directos.
e 670407 beneficiarios indirectos.

LOCALIZACION

e Parroquia: Gil Ramirez Davalos
e Barrio: San Sebastian
e (Cantodn: Cuenca

6.2.1.2. 33 Sostenibilidad y Calidad Turistica

Objetivo general

Fortalecer el desarrollo turistico en el cantén cuenca de manera integral, mediante
acciones que vayan al mejoramiento de la calidad y sostenibilidad de la oferta y el
impulso de nuevas experiencias turisticas en el cantdn cuenca.

Descripcion Del Proyecto

El proyecto de Sostenibilidad y Calidad Turistica en el cantéon Cuenca es una iniciativa
gue busca revitalizar y fortalecer el sector turistico a través de una serie de estrategias
enfocadas en la calidad y sostenibilidad. Este proyecto surge como una respuesta a la
necesidad de actualizar el Plan Estratégico de Turismo 2020-2024, con el objetivo de
impulsar una reactivacién econdmica sostenible en el cantdn. Las acciones del proyecto
estan disefadas para abordar varios aspectos criticos del turismo, incluyendo la
recuperacién del sector post-pandemia, la mejora de la seguridad turistica, la
certificacion de excelencia turistica (TourCert), el fortalecimiento de la cadena de valor
turistica y la implementacion de un plan de capacitacién para los actores involucrados.
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La actualizacion del catastro de establecimientos turisticos ha sido una de las acciones

clave, permitiendo una mejor regulacién y control de los servicios ofrecidos. La asesoria
técnica para la regulacién de estos establecimientos y la gestion del pago de la LUAF son
pasos fundamentales para garantizar la calidad y la conformidad con las normativas
vigentes. Ademas, se han desarrollado capacitaciones dirigidas a los actores de la cadena
de valor turistica tanto urbana como rural, con la colaboracion de entidades como
ARCSA, FENEDID y DINERS, lo que demuestra un enfoque inclusivo y de amplio alcance.

La convocatoria y coordinacion de las mesas cantonales de seguridad turistica reflejan
el compromiso con la proteccidon y el bienestar de los visitantes, mientras que las
acciones para mejorar la conectividad del destino buscan facilitar el acceso y la
movilidad dentro del cantén, haciendo de Cuenca un lugar mas atractivo para los
turistas. Estas iniciativas, junto con el impulso de nuevas experiencias turisticas, estan
disefiadas para posicionar a Cuenca como un destino de calidad y sostenible, capaz de
atraer a un publico diverso y consciente del medio ambiente.

En resumen, el proyecto de Sostenibilidad y Calidad Turistica es un esfuerzo integral que
abarca desde la infraestructura y regulacion hasta la capacitacién y el marketing, todo
con el fin de mejorar la experiencia turistica en Cuenca y asegurar un crecimiento
econdmico que beneficie a toda la comunidad, respetando al mismo tiempo los
principios de sostenibilidad y conservacién del patrimonio cultural y natural de la regién.

RESULTADOS OBTENIDOS

e 140 emprendedores turisticos capacitados.

e 6 mesas de seguridad turistica.

e 3 talleres de capacitacion (Origenes con Diners Club del Ecuador, American
College, Universidad de Cuenca)

AVANCE GESTION: 92.59%
INVERSION: USD $81.912,40

BENEFICIARIOS DIRECTOS / INDIRECTOS

e 1653 beneficiarios directos.
e 670407 beneficiarios indirectos.

LOCALIZACION

e Parroquia: Gil Ramirez Davalos
e Barrio: San Sebastian
e Cantdn: Cuenca
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6.2.1.3. 34 Optimizacion de procesos

Obijetivo general

Fortalecer la institucién mediante la modernizacidn de la gestidén y la actualizacion de
conocimientos de los funcionarios de la FMTPC, para mejorar la ejecucién
presupuestaria.

Descripcion Del Proyecto

El proyecto 34 de Optimizacién de Procesos ha marcado un hito significativo en la
evolucidn de la Fundacion Municipal Turismo para Cuenca, con un enfoque estratégico
en fortalecer la institucion a través de la modernizacién y actualizacién de
conocimientos, e infraestructura. La implementacion de un proceso de gestion del
cambio institucional ha sido fundamental para garantizar la eficiencia en la gestién del
turismo en el cantén Cuenca. Este proyecto ha sido disefiado meticulosamente para
enfocarse en la optimizacion de procesos de gestién organizacional, permitiendo una
gjecucion mas efectiva de la gestion administrativa, generacion de proyectos y
programas turisticos, siempre en cumplimiento de las normativas y reglamentaciones
vigentes.

Las acciones ejecutadas han sido diversas y de gran impacto, incluyendo la actualizacién
del procedimiento de infima cuantia y los procesos de contratacién, asegurando que
estos se alineen con la normativa vigente. Ademas, se ha puesto especial atencién en la
adecuacién y mantenimiento de las instalaciones, mobiliario y equipo tecnolégico,
creando un entorno de trabajo mas eficiente y actualizado.

Un componente clave del proyecto ha sido el plan de capacitacidon para los funcionarios,
gue ha resultado en 20 funcionarios capacitados, mejorando asi la competencia y
habilidad del personal para llevar a cabo sus funciones de manera mas efectiva.

Los dos (2) procedimientos internos actualizados y/o generados son testimonio del
compromiso de la Fundaciéon Municipal Turismo para Cuenca con la mejora continua y
la adaptacion a los cambios dindmicos del sector turistico. Estos procedimientos no solo
mejoran la operatividad interna, sino que también reflejan una gestidn transparente y
responsable ante la comunidad y los stakeholders.

En resumen, el proyecto 34 no solo ha logrado sus objetivos iniciales, sino que también
ha establecido un precedente para futuras iniciativas de modernizacion y optimizacion.
La Fundacién Municipal Turismo para Cuenca ahora cuenta con una base sélida para
continuar mejorando su ejecucidn presupuestaria y la calidad de sus servicios turisticos,
asegurando un impacto positivo y sostenible en el desarrollo turistico del cantén
Cuenca.
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RESULTADOS OBTENIDOS
e 15 funcionarios capacitados.
e 97% de ejecucion de proyectos de la Institucién.

AVANCE GESTION: 99.98%
INVERSION: USD $2.106,36

BENEFICIARIOS DIRECTOS / INDIRECTOS

e 1653 beneficiarios directos.
e 670407 beneficiarios indirectos.

LOCALIZACION

e Parroquia: Gil Ramirez Davalos
e Barrio: San Sebastian
e Cantdn: Cuenca

6.2.1.4. 35 Observatorio Turistico

Objetivo general

Implementar el observatorio turistico de cuenca en funcién de las lineas de accién
descritas en el modelo de gestion.

Descripcion Del Proyecto

El Proyecto 35 Observatorio Turistico de Cuenca ha marcado un hito significativo en Ia
reactivacion econdmica del cantdn, especialmente tras los desafios presentados por la
pandemia mundial. La implementaciéon de este observatorio se alinea con las lineas de
accion del Modelo de Gestion y el Plan Estratégico de Turismo para Cuenca 2020-2024,
enfocandose en el levantamiento de informacidon estadistica vital para la toma de
decisiones informadas en el ambito turistico. Este proyecto ha sido fundamental para
impulsar la recuperacion econdmica de los actores del ecosistema turistico,
proporcionando a agentes publicos y privados acceso a datos estadisticos actualizados.

La metodologia adoptada para la recopilacion de datos ha sido consolidada en
colaboracién con el Ministerio de Turismo (MINTUR) y la Corporacién Municipal,
asegurando que las fuentes primarias y secundarias de datos sean confiables y
pertinentes. La identificacidn de aliados estratégicos ha sido crucial para la recopilacién
de informacion relevante que respalde la toma de decisiones estratégicas. Ademas, la
preparacion y puesta en marcha de la primera fase operativa del proyecto ha
establecido las bases para una implementacién exitosa y sostenible.



(ﬁl CUENCA A}
\ TURISMO

CUENCA
Los resultados obtenidos hasta la fecha son testimonio del progreso alcanzado: cinco

boletines estadisticos de los feriados proporcionan una visidon detallada del impacto
turistico en fechas clave, mientras que el dashboard de estadisticas turisticas ofrece una
herramienta dindmica y accesible para el analisis y seguimiento del sector turistico del
canton. Estos recursos no solo facilitan la comprension de las tendencias turisticas
actuales, sino que también sirven como referencia para la implementacion de futuros
proyectos turisticos que buscan impulsar y posicionar a Cuenca como un destino de
renombre tanto a nivel nacional como internacional.

En resumen, el Proyecto 35 no solo ha cumplido con sus objetivos iniciales, sino que
también ha sentado las bases para futuras iniciativas que continuaran fomentando el
crecimiento y la competitividad del turismo en Cuenca. La colaboracion entre diferentes
entidades y la utilizacién de tecnologias de la informacién han demostrado ser
elementos clave en el éxito del proyecto, asegurando que Cuenca se mantenga a la
vanguardia como destino turistico preferente.

RESULTADOS OBTENIDOS

e 15 Conferencias sobre sostenibilidad, datos y gestidn turistica - Turismo Talks.
e 5 boletines de los feriados generados.

AVANCE GESTION: 98.80%
INVERSION: USD $30.767,60

BENEFICIARIOS DIRECTOS / INDIRECTOS

e 1653 beneficiarios directos.
e 670407 beneficiarios indirectos.

LOCALIZACION

e Parroquia: Gil Ramirez Davalos
e Barrio: San Sebastian
e (Cantdn: Cuenca

6.2.1.5. 36 Marketing Turistico

Objetivo general

Posicionar a Cuenca como destino turistico referente a nivel nacional con alcance
internacional a través de estrategias de promociéon ATL, BTL y digital para atraer e
incrementar el niUmero de visitantes nacionales y extranjeros.
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Descripcion Del Proyecto

El proyecto 36 de marketing turistico ha logrado un avance significativo en Ia
consolidacion de Cuenca como un destino turistico de referencia a nivel nacional e
internacional. A través de una estrategia integral que incluye promocion Above The Line
(ATL), Below The Line (BTL) y digital, se ha conseguido no solo aumentar la visibilidad de
Cuenca sino también atraer un mayor nimero de visitantes tanto nacionales como
extranjeros. Este enfoque holistico ha permitido gestionar eficazmente el turismo y el
desarrollo de mercados, contribuyendo a la reactivacién econdmica del cantén y del
sector turistico en su conjunto.

Las acciones ejecutadas han sido diversas y han abarcado desde la promocién del
destino Cuenca mediante campariias publicitarias en diferentes plataformas hasta la
celebracidn de las fiestas tradicionales cuencanas, destacando su riqueza cultural como
un atractivo turistico. La participacién en ferias nacionales e internacionales ha
permitido posicionar a Cuenca en el mapa global, mientras que las ruedas de prensa y
giras de medios han fortalecido la promocidn turistica y la comunicacién efectiva sobre
los atractivos y servicios que ofrece el destino.

Los resultados obtenidos reflejan el éxito de estas iniciativas: la participacidn en 7 ferias
nacionales e internacionales ha incrementado la promocién del destino; 16 ruedas de
prensa han facilitado la difusién de informacion clave; 9 giras de medios han permitido
llegar a un publico mas amplio; 60 medios de comunicacidn nacionales e internacionales
han cubierto y promocionado Cuenca; 6 campanas publicitarias han reforzado la imagen
de Cuenca como destino turistico; 26 eventos BTL y otros organizados han generado
experiencias directas y memorables para los visitantes; y 4 FAM y PRESS TRIP han
ofrecido a los profesionales de los medios la oportunidad de experimentar Cuenca de
primera mano, generando contenido auténtico y atractivo para sus audiencias.

En resumen, el proyecto 36 de marketing turistico ha cumplido con su objetivo de
posicionar a Cuenca como un destino turistico lider, utilizando una combinacién de
estrategias de promocion innovadoras y tradicionales que han demostrado ser efectivas
para atraer visitantes y fomentar el desarrollo turistico sostenible. La implementacién
de estas acciones ha contribuido significativamente a la visibilidad y preferencia de
Cuenca como destino turistico, asegurando su reconocimiento tanto a nivel nacional
como internacional.

RESULTADOS OBTENIDOS

e 6 Campaiias Digitales del Destino

e 414525 Interacciones de los seguidores en plataformas digitales.

e 3 Ferias Turisticas organizadas (Expo Turismo y Sostenibilidad, Exposicion
Mirando a la Ruralidad, Remote LatinAmerica Cuenca 2023)
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e 6 Fiestas tradicionales coordinadas (Carnaval, Fundacién de Cuenca, Corpus

Christi, Semana Sanata, Morenica del Rosario, Pase del Nifio).
AVANCE GESTION: 92.96%
INVERSION: USD $502.080,17

BENEFICIARIOS DIRECTOS / INDIRECTOS
e 1653 beneficiarios directos.
e 670407 beneficiarios indirectos.
LOCALIZACION

e Parroquia: Gil Ramirez Ddvalos
e Barrio: San Sebastian
e Cantdn: Cuenca



